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Questo brand book definisce le linee guida di applicazione del marchio Umlbria Cuore Verde d'ltalig,
Il segno identificativo per la promozione del territorio regionale.

I manuale e diviso in tre sezioni, allinterno delle quali sono specificate le diverse modalita d'uso

e di applicazione del marchio e dei suoi elementi. Al fine di diffondere unimmagine univoca e coerente
IN tutte le sue parti, si consiglia di seguire le regole riportate di seguito.

| presente brand book declina I'utilizzo per la Regione Umbrig, le cui modalita sono estese a tuttii soggetti
oubblici o privati utilizzatori che ne avranno visto autorizzato l'uso ai sensi dello specifico Regolamento.
e relative proposte grafiche dovranno essere sottoposte alla Regione Umbria per approvazione.
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1.0

GUIDELINE DEL MARCHIO
1.1 Il marchio
1.2 Costruzione del marchio
1.3 Versione senza payoff
1.4 colori istituzionli
1.5 marchio a colori Pantone®
1.6 marchio a colori in guadricromia
1.7 marchio a colori in RGB
1.8 marchio monocromatico
1.9 marchio al tratto
1.10 marchio al tratto in negativo
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1.1 _ Il Marchio

Brand book

‘ PANTONE 7735 C

‘ PANTONE 5777 C

‘ CMYK 76 40 76 40

‘ CMYK 40 25 67 0

Ubria

Cuore verde d’ltalia

‘ RGB 57 90 62

‘ RGB 171171107

Il marchio Umbria “Cuore

Verde d'ltalia” e costituito da

un logotipo in cui la M diventa
simbolo, accogliendo al suo
interno un cuore verde, per
indicare la centralita geografica
della Regione, il posizionamento
“Cuore verde d'ltalia” e i valori del
territorio.

| colori istituzionali utilizzati
riprendono le due tonalita di verde
della pianta di ulivo, che connota
Il paesaggio e rappresenta un
simbolo di pace e spiritualitd, da
sempre associato alllUmbria.

Alla base del logo viene apposto
il payoff “Cuore verde d'ltalia”
costruito come nella scheda
successiva 1.2.

‘ HEX #395A3E

‘ HEX #ABABGB
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1.2 _ Costruzione del Marchio La dinamica di costruzione del
marchio Umbria “Cuore verde
d'ltalia” prevede l'individuazione
di un modulo “x", corrispondente
allo spazio interposto tra la “i” el
suo pallino. Lo stesso valore viene
applicato alla spaziatura tra le
lettere, mentre il doppio del suo
valore e applicato tra la base del
logotipo e il vertice delle lettere
maiuscole del payoff.
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1.3 _Versione senza payofFf

Qui e riportata la versione senza
payoff del logo, da utilizzare in
caso di riduzione del marchio
(vd. scheda 113 Riduzioni) o in
applicazioni speciali in cui la
presenza del payoff non fosse
necessaria.

Ubria

‘ PANTONE 7735 C ‘ CMYK 76 40 76 40 ‘ RGB 57 90 62 ‘ HEX #395A3E

‘ PANTONE 5777 C

‘ CMYK 40 25 67 0 ‘ RGB 171171107 ‘ HEX #ABAB6B
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1.4 _| colori istituzionali Di seguito sono riportati i

riferimenti colore della palette
istituzionale del marchio.

4 I
N J
Verde Umbria chiaro Verde Umbria scuro Nero Bianco
CMYK 40 25670 CMYK 76 40 76 40 CMYKO0O0O0100 CMYKO0O0O0O
RGB 171171107 RGB 57 90 62 RGBOOO RGB 255 255 255
HEX #ABABGB HEX #395A3E HEX #000000 HEX #ffffff

PANTONE 57//7 C PANTONE //35 C PANTONE Process Black C
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1.5 _ Il marchio a colori Pantone® Qui i riferimenti per la stampa a

colori Pantone®,

‘ PANTONE 7735 C

‘ PANTONE 5777 C

Uo®bria

Cuore verde d’'ltalia
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1.6 _ Il marchio a coloriin quadricromia In caso di stampa a 4 colori
fare riferimento alle percentuali
riportate in questa scheda.

‘ CMYK 76 40 76 40

‘ CMYK 40 25 67 0

Ubria

Cuore verde d’ltalia
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1.7 _ Il marchio a coloriin RGB Qui i riferimenti in caso di

applicazione del marchio in scala
RGB.

Ubria

Cuore verde d’ltalia
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1.8 _ Il marchio monocromatico Il marchio Umbria “Cuore verde

d’ltalia” prevede due versioni
monocromatiche sulla base dei
due verdi previsti dalla palette
colore istituzionale, secondo i
riferimenti riportati in questa

® ®
U®bria u®bria
Cuore verde d’ltalia Cuore verde d'ltalia

‘ PANTONE 7735 C ‘ CMYK 76 40 76 40 ‘ RGB 57 90 62 ‘ HEX #395A3E

‘ PANTONE 5777 C ‘ CMYK 40 25 67 0 ‘ RGB 171171107 ‘ HEX #ABAB6B
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1.9 _ Il marchio monocromatico - Black In questa scheda & riportata la

versione del marchio al tratto da
utilizzarsi in caso di tecniche di
stampa particolari (es. serigrafia)
o quando non fosse possibile la
stampa a colori.

Uu&®bria

Cuore verde d’ltalia

@ cvvkoo01000 @ rcso00 @ Hex 000000

‘ PANTONE Process Black C
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110 _ Il marchio monocromatico - White In caso di applicazioni particolari
o su fondi colore e fotografici
particolarmente scuri (vd. 112
Il marchio su fondi colore) &
prevista la versione al tratto in
negativo.

U&®bria

Cuore verde d’ltalia
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Sono previste due versioni del
marchio in negativo colore. Come
riportato di seguito, il simbolo

del cuore assume il colore
istituzionale verde scuro o verde
chiaro, in base al fondo colore sui
cui e applicato.

U®bria

Cuore verde d’ltalia
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1.12 _ Il marchio su fFondi colore Qui sono riportati gli esempi di
applicazione del marchio su
diversi fondi colore e fotografici,
scuri o chiari.

Fondi colore scuri Fondi Fotografici scuri

u®bria § uebria

Cuore verde d’ltalia Cuore verde d’ltalia

Fondi colore chiari Fondi FotograFici chiari

u®bria uU®bria Uana

Cuore verde d'ltalia Cuore verde d’ltalia ;verde d Il:alla
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113 _Area di rispetto Nell'applicazione del marchio si

richiede di considerare un‘aread
di rispetto corrispondente alla
misura del simbolo del cuore,
come mostrato qui.

1
1
1
1
1
1
1
_________ e e e e e e e - - [ERRRER R AN AR ——— e
1
1
1
1

MPDrid

- g_u__g_._-_e__ye_cd_e__d_f_lta-lia? ---------

-------- "
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114 _ Riduzioni In questa scheda sono riportate
le regole di applicazione per |l
marchio in riduzione.

Oltre i 25 mm di base il logotipo
perde il payoff.

ubria

Cuore verde d’ltalia U@bria

uUM®bria

Cuore verde d'ltalia s 25 rom
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1.15 _ Applicazioni vietate

Qui alcuni esempi di applicazioni
e combinazioni di colori che,

non essendo previste da questo
manuale, non sono ammesse.

o o O
u®bria uobria u®bria
Cuore verde d’ltalia Cuore verded'ltalia Cuore verde d'ltalia

uobria yebrle uombria

Cuore verde d’ltalia Cuore verde d'talia

ubria ubria

Cuore verde d’ltalia Cuore verde d’ltalia
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116 _ Regole di abbinamento L'applicazione del marchio
Umbria “Cuore verde d'ltalia” in
abbinamento al marchio Regione
Umbria deve seguire le regole e le
proporzioni qui riportate.

100% del marchio
Regione Umbria

Regione Umbria ~ Cuore verde d'ltalia
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1.17 _Font

Baloo 2

REGULAR
AaBbCcDdEeFfFGgHhNIiJjKkLIMmMNAN
OoPpQQgRrSsTEtUUVVWWXXYyZz
123456789#+-*@©O©=%/><([!?])..

Medium
AaBbCcDdEeFfFGgHhIiJjKkLIMmMNN
OoPpQQRrSsTtUuVVWWXXxYyZz
123456789#+-*@©=%/><([!?])...

BOLD
AaBbCcDdEeFFGgHhIiJjJKkLIMMNnN
OoPpQQqRrSsTtUUVVWwWXxYyZz
123456789#+-*@©=%/><(['?])...

Poppins

Light
AaBbCcDdEeFfGgHNIiJjKkLIMMNN
OoPpPQQARrSsTtUUVVWWXXYYZz
123456789#+-*@©=%/><([1?])..

Medium
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmMNN
OoPpQQgRrSsTtUUVvVWwXxYyZz
123456789#+-*@©=%/><([1?])...

Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKkLIMMNN
OoPpQQRrSsTtUUVVWwWXxYyZz
123456789#+-*@©=%/><(['?])...

| caratteri istituzionali scelti sono
Baloo 2 e Poppins. Baloo 2 per
titoli e keywords; Poppins per testo
corrente, didascalie, web, etc.

Sono entrambe Google Fonts,
free to use, anche per uso
commerciale.



118 _ Usi speciali In alcuni casi speciali & consentito

'uso del monogramma nella

versione in positivo, come
Cuore verde d’Italia

riportato in questa scheda
e secondo i riferimenti e le
proporzioni qui presenti.

Uue?

‘ PANTONE 7735 C ‘ CMYK 76 40 76 40 ‘ RGB 57 90 62 ‘ HEX #395A3E

‘ PANTONE 5777 C

‘ CMYK 40 25 67 0 ‘ RGB 171171107 ‘ HEX #ABAB6B
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1.18.1 _ Usi speciali In alcuni casi speciali & consentito

'uso del monogramma nella

versione in negativo a colori,
Cuore verde d’ltalia

come riportato in questa scheda
e secondo i riferimenti e le
proporzioni qui presenti.

ud?
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1.18 _ Usi speciali

PUOUOU® o aY,
UG U® UR U 30\30%\30\30

QUAUARUR Ay @@ C v
UG U U U 2,00\;@\;25»\2,,\‘ Y av
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QURURUD W@ qY NG
| | | | Rotazione a 30° AN LN (< \)@‘
wU®U®U® @ ) AV v o\
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U@ U@ U@L O (@ e oS
@ @@ M@ @@ 3@x@ @ @\@ . con logo Umbria esteso nella texture

Brand book Umbria | 23



1.18.2 _ Usi speciali

Brand book

\ /

Cuore verde d’ltalia

o

-

O

-

-

In casi speciali e in alcuni materiali
di comunicazione € ammesso
I'uso del marchio in outline, come

riportato qui.
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1.18.3 _ Usi speciali

Brand book

\ /

Cuore verde d’ltalia

g

]

O

N

-

In casi speciali e in alcuni materiali
di comunicazione € ammesso
I'uso del marchio in outline, come

riportato qui.
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2.0

IMMAGINE COORDINATA

2.1 Carta Intestata A4
2.2 Busta commerciale
2.3 Biglietto da visita
2.4 Cartellina
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2.1 _Carta Intestata A4

Brand book

Marchio a colori opacizzato
al 30%

Colori di stampa

‘ PANTONE 7735 C

. PANTONE 5777 C

Composizione testo
Poppins Light
da 9pta 1pt

20

22 50

u®bria

Cuore verde d'ltalia

quot|s atibus. Lautemp oresectore idellit aaliquast audas evel ipit antia

non.

Umbria Tourism

Imi, sunt facimilique vid eos aut aut ipsant.

o
(@
o
(@
Et ut laci res que veliquam, quam fugit esto volestotatur aut exerovi tasiminctust aut
pellccepudqm faccabore cus voluptat et volorep elicide bitios voluptate cum uis'
poruptio quia volo exerferum, es doluptas dolor auta arum qui invendenimil mi, uot|st
budoeotos mos doluptur si quaepe molenda cum faccus. Rum sam, volorehendi iscf
rem fugit quisqui que rem et qui ommodignis qui dero verumet mossequod qumtet
Ximus, ulparch ilibus moloris et dessequia ipic teseque liqui oditae serempore nonem§
Gabbia di testo
)
Q
o0 v
Q
E o
Joow
T o
L .=
S -
0
S <€
S o
= Q
m O
o a
®)
(@
Atur? O‘ototem iuntisimet ut pelenis dolupta temquam, optas maximillaut voloris dolo odiciunt qui abo.
b H Nempel ma comnimpore delique etur? Rum aut aut et as desed mi, aut aceatum dolectatur adis molo et
U(” l'la ospelentus atur aspe et hillorernate omnitio. Endusapist esti di |p|ctc1tet officiisti voluptatur secturistia vid quas
quamustrum que essi berem rehenis iusci toresti ossequid maiorit atiur? At accatur? Quia se omnimperi que
et, volorum as de apid quis cus velenis doluptatur? Ut ant qui sed molore est ex estiis dit eariat ommosa dio.
Et laut eosaperibus doloria sus pereicimi, sandit moluptat.
o
o~

Formato A4

In questa scheda sono riportati
i riferimenti per la composizione
del foglio letteraq, primo e secondo

foglio.
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2.2 _Busta commerciale In questa scheda sono riportati

i riferimenti per la composizione
della busta commerciale, nella
versione a colori e in b/n.

‘10‘ 50

Baloo 2 Medium 8pt
Poppins Regular 8pt

“upsdi IND IND SO PIA BNDIILUIODY JUNS ‘IW| WSIINO] elquin

ubria

Cuore verde d'ltalia

Colori di stampa

. VERSIONE IN B/N
’ PANTONE 7735 C

‘ PANTON E®5777 C

u®bria @
: ) &
. /

110

36

Colori di stampa

‘ PANTONE® Process Black C

220/230 x 110
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2.3 _ Biglietto da visita Per la composizione del biglietto

da visita fare riferimento agli
elementi riportati in questa
scheda.

U (V? b r i a I?u%?/leJ ncl?c(? gg?lir?z?olivo

Cuore verde d'ltalia Funzione Intermedia
Direzione o Area di riferimento

Via lorem, 00

00000 Citta (PG)

. T.00 0000 0000 000

Poppins 7pt F.00 0000 0000 000
ncognome@regione.umbria.it
umbriatourism.it

Baloo 2 Medium 9pt

* Valido solo quello riportato
in organigrammi e ordini di
servizio.

Poppins 6pt

Colori di stampa

‘ PANTONE 7735 C
O PANTONE 5777 C

90 x 50

Brand book Umbria | 29



2.4 _ Cartellina Esempio di composizione della cartellina.

Colori di stampa

' PANTONE 7735 C
‘ PANTONE 5777 C
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3.0

ESEMPI DI APPLICAZIONI

3.1 Billboard 6x3

3.2 ADV - Inserimento loghi ministeriali
3.3 Poster /0x100

3.4 Volantino A5

3.5 Pieghevole

3.6 Brochure

3.7 Altri eventi

3.8 Portale Umbria Tourism

3.9 Pagina Instagram

3.10 Pagina Facebook

3.11 Poster istituzionali/welcome
3.12 Gadget e merchandising
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.1 _Billboard 6x3 - 1:10

Lorem ipsum,
dolor sit amet.

umbriatourism.it Cuore verde d'ltalia
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3.1 _Billboard 6x3 -1:10

Baloo 2 Bold - 112 pt

Poppins Medium - 31 pt

Poppins Bold - 33 pt
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.1 _Billboard 6x3 - 1:10

Brand book

Lorem ipsum,
dolor sit amet.

Monféfdlco's_ Sagrantino vineyards

i

umbriatourism.it

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

ubria

Cuore verde d'ltalia
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3.1 _Billboard 6x3 -1:10

2/3 1/3

Poppins Medium - 31 pt
Baloo 2 Bold - 112 pt

Poppins Medium - 31 pt

Poppins Bold - 33 pt
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3.2 _ADV - Inserimento loghi ministeriali

atura e sapori.
S dellUmbria

usbria

2023 - Celebrazioni del Perugino Cuore verde d'ltalia © 2023-C

. ucbria " ucbria

elebrazioni del Perugino Cuore verde d'ltalia . 2023- Celebrazioni del Perugino Cuore verde d'ltalia

~ -\‘

www.umbriatourismit iy Q il |

www.umbriatourism.it Righins ek www.umbriatourismit Reglone Umbria T renRRA T Regione Umbria

Brand book



3.3 _Poster 70x100

Lorem ipsum,
dolor sit amet.

u®bria

umbriatourism.it Cuore verde d'ltalia
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3.3 _Poster 70x100

Lorem ipsum,
Baloo 2 Bold - 180 pt dOlor Slt ametg

Poppins Medium - 50 pt Monte .alco’s Sagrantino vineyards

ucbria

Poppins Bold - 50 pt umbriatourism.it Cuore verde d'itaiia
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3.3 _Poster 70x100

Lorem ipsum,
dolor sit amet.

Montefalco’'s Sagrantino vineyards

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

ubria

umbriatourism.it Cuore verde d'ltalia
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3.3 _Poster 70x100 B

Baloo 2 Bold - 180 pt
Poppins Medium - 50 pt
2/3
Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit.
1/3

ubria

Cuore verde d'’italia

Poppins Bold - 50 pt umbriatourism.it

Brand book Umbria | 40



3.4 _Volantino A5

Brand book

ucbria

Sport & Environment

CICLOTURISMO
PERCORSI E SENTIERI

Fronte

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euisrod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquarr volutpat. Ut

enim ad minim veniam,

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod.

Tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.

umbriatourism.it

Retro

\
.
Castiglione ~

Terontola

Passignano
-~ sul Trasimeno
L)
N
—

del Lago N,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod.

u®bria

Cuore verde d'ltalia

u®bria

Enogastronomig=*
-~

GUIDA Al SAPORI
DELL'UMBRIA

FONTI TERMALI
PER CURA E BENESSERE

Altri esempi fronte
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3.4 _Volantino A5

Poppins medium - 19 pt

Poppins medium - 19 pt

Brand book

Fronte

Lorem ipsum

nummy nik
unt ut laoreet

enim ad minim veniam,

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing slit, sed
diam nonummy nibh euismod.

Tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat.

Terontola

\
Castiglione'™
del Lago

Passignano
=, sul Trasimeno
L)
S .

Y

4
]
/
b

!

1
\ Magione
L4

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod.

umbriatourism.it

Retro

uebria

Cuore verde d'ltalia

Baloo 2 Medium - 16 pt
Poppins light- 8 pt

Baloo 2 Medium - 16 pt
Poppins light- 8 pt

Poppins light- 10 pt
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3.5 _ Pieghevole

Brand book

Lorem ipsum dolor sit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua.

Lorem ipsum dolor sit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua.

Lorem ipsum dolor sit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt u t labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip exea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderitin
voluptate velit esse c illum dolore eu
fugiat nulla pariatur. E xcepteur s int
occaecat cupidatat non p roident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum.

umbriatourism.it

Pieghevole 3 ante

u®bria

Cuore verde d'ltalia
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Lorem ipsum
dolor sit

magna aliq
dolor sit

adi ing
smod  tempor
lab et
aligua. Ut

3.5 _ Pieghevole - Esempi

Lorem ipsum dolor sit

Lorem ipsum
dolor sit

amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod temper
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiu-
smod tempor incididunt ut
lobore et dolore  magna
aligua. Ut enim ad minim

Lorem ipsum dolor sit

v n Ve . A veniam, quis nostrud

o e [P | o B ; Lorem ipsum dolor sit
Lorem ipsum 2 i, Y : : : : amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
dolor sit W tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

amet, consectetur adipisicing - v : T Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisi-
elit, sed do eiusmod ternpor e — B cing elit,.
incididunt ut labore et dolore e - (o P
1. Lorem ip ; \ < W i magna aligua. Lorem ipsum
at, consectetur . h W dolor amet, consectetur
ing elit, sed do eiu- i N . adipisicing elit, sed do eiu-

tempor incididunt ut 4 F 3 N smod tempor incididunt ut

Brand book

Lorem ipsum
dolor sit

amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiu-
smod tempor incididunt ut
labore et dolore magna
aliqgua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud

veniam, quis nostrud

et dolore  magna S d lobore et dolore  magna
Ut enim ad minim {

minim

Lorem ipsum
dolor sit

amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aligua. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiu-
smod tempor incididunt ut
lobore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, guis nestrud

Cuore verde d'ltalia

Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua,
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisi-
cing elit,.

umbriatourism.it Cuore verde d'Italia
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3.6 _Brochure A4/AS5

MANIFESTAZIONI
E APPUNTAMENTI

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam,

- Perugia

~ ] Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet
I dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam.

ARTE E CULTURA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam.

Perugia

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

+  se diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

. Ut wisi enim ad minim veniam,

Lorem ipsum dolor sit amet, Duis aute irure dolor in

ici consectetur adipiscing elit, sed reprehenderit in voluptate

A55| Sl COMITATO PROMOTORE DELLE CELEBRAZIONI PER IL do eiusmod tempor incididunt veli_t esse cillum dolore eu
. g G B QUINTO CENTENARIO DALLA MORTE DEL PITTORE PIETRO ut labore et dolore fugiat nulla pariatur.
+  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, VANNUCCI DETTO “IL PERUGING®
i i i inci Ut enim ad minim veniam, quis Sed do eiusmod tempor
se diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet _AVVISO P nostrud exercitation ullameco incididunt ut labore et dolore

+ Ut wisi enim ad minim veniam, laboris nisi ut aliquip ex. magna

Citta della Pieve

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

+  se diam nonummy nibh

umbriatourism.it
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viN@YRICOLANDO  FESTA dell’ OLIO“ UmbriaEventi.

Montecchio (TR) 26 ¢ 27 Novembre dal 2000 conte

uebria umbriatourismi uobna

Esempi di applicazione Marchio a siglare iniziative di altri eventi
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Il presente documento verra progressivamente
aggiornato sulla base di nuove casistiche
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